Nemzetkdzi marketing

Nemzetkodzi marketing: a vallalat a differencidlt vagy differencidlatlan marketinget
alkalmazva igazodik az egyes piacok sajatossagaihoz

Fajtai:

- etnocentrikus: belfoldi piac felsdbbrendiiségét feltételezi, ezt a tevékenységet akarja
kiilf61don 1s megvalositani,

- policentrikus : minden piacot 6nallé egységként kezel, egyedi marketing tevékenységet
folytat,

- regiondlis : hasonlo piacokra kiilonallo, de megorzi a nemzetkdzi eldnyoket,

- geocentrikus: azonos a marketing tevékenység az egész vilagon,

- globdlis marketing (Levitt): a differencialatlan marketingstratégia. specialis esete, a
kiilonb6z6 nemzeti piacokon azonos marketingeszkdzoket hasznal

Nemzeti versenyeldnyok kialakuldsdnak 4 tényezdcsoportja:
- er0s verseny,

- igényes piac,

- felnovo kiszolgald iparagak és

- termelési tényezok

Nemzetkdzi piacra 1€pés formai:
- export, licencatadas,

- termelési kooperacio,

- kozos vallalat,

- stratégiai koalicid

Nemzetkozi (termelési) kooperdcio: partnerek kozos tulajdon 1étrehozasa nélkiil folytatnak
kozos iizleti tevékenységet, valami eldallitasanak érdekében. (termeld eréforrasok
tokekockazat nélkiili bovitése, tartalékkapacitas 1étrehozéasa)

Koz06s vallalat jellemzdi:

- koz0s tulajdon,

- fliggetlen jogi személyiségek,
- vezetési feladatok megosztasa

Létrehozasanak okai:

- belsd gazdasagi. okok,
- verseny okok,

- stratégiai okok

Tipusai:

- hasonmas,

- marketingszatellit,
- gyartd-beszallito,
- termékspecialista,
- fliggetlen

Stratégiai szovetség olyan vall. kozott, melyek egymas versenytarsai, de a szinergiahatas v. a
piacok bdvitése érdekében idélegesen célfeladatokra egyesitik erdiket.




